EY?.‘ §voquové:
Prilis draha
rovnost

Uz delSi dobu se reklamy feminismem ¢i eman-
cipacizen jen hemzi. Firma namenstruacni
vlozky Always natocilapomérné zdarilé soci-
alni spoty, které ukazuiji, jak jsou divky odliSné
socializovany a Ze byt ,like a girl“ neni ostuda.
Podobné zobrazeni menstruace jako néceho,
s ¢im neninutné byt za kazdou cenu v pohodé,
prineslaiceska reklamni spoleénost Symbio
v reklamné na vlozky znacky Ria. Lidl pro-
strednictvim své reklamy dékuje vSem zenam,
které pro nas kazdorocné pripravuiji Vanoce,
aklade siotazku, proc je to stale JezZiSek, déda
Mraz a Santa Klaus, kdo stoji v popredioslav,
ajak to, Ze se rok co rok zapomina na svatou
Klaru. Kosmeticka znacka Dove sejiz celkem
dlouho snazinabourat tradi¢nikult krasy vy-
hublych modelek tim, ze ve svych reklamach
zobrazuje ,skutecné zeny“. A nadnarodni
obchodniretézec H&M prisel s reklamou ape-
lujici na sebevédomi zen a ,odvahu byt sama
sebou”, ve které ucinkuji typoveé riiznorodé
zeny adivky - plnostihlé, trans, queer, kudrnate,
pihovaté, potetované nebo tieba s chlupy

v podpazi.Na nerovnost vodménovani zase
upozornuje spot vyrobce luxusnich bot
Bian-co. Nastvané Zeny energicky hazeji hrni-
¢ek s napisem | love my boss" na hlavu Séfovi,
skacou mu po auté ¢i rozbiji okno do zasedacky,
kde sedi samimuzi. Nechtéji stejny plat, proto-
ze kadernici ¢i boty jsou drahé. Chtéji vic.

Feministicka témata v modnim marketingu
zkratka prestavaji byt ojedinéla. Pri prezentaci
jarni kolekce predvedla spole¢nost Dior
tricka s napisem ,We should all be feminists®.
Vynos z triCek, ktera se prodavaji za zhruba
17 000 korun, poputuje do nadace Clara Lionel
Foundation, kterou zalozila zpévacka Rihanna
aktera se zaméruje na podporu vzdélavani
a pristupu k zdravotni péciv marginalizova-
nych oblastech rliznych &asti svéta. Bezpo-
chyby bohuliba myslenka. Kdyz ale ¢lovék
vidi vyhublou modelku s velikosti 34, jak chodi
po molu v uplné prisvitné sukynce a v tricku
snapisem, ze vdechny bychom mély byt femi-
nistky, neubrani se smichu (nebo placi) nad
naprostou vyprazdnénosti takového gesta.
Znacka Topshop siuz s charitou hlavu nela-
me, rovnou natiskne na mikiny napis ,feminist”
ave slevé je za par stovek vyrobek vas. Coje
na tom vlastné Spatného? Méli bychom jako
feministky a feministé takové marketingovée
strategie odsuzovat? Prvnivéc, ktera clovéka
napadne, je otazka, pro¢ s nécim podobnym
neprisel Dior uz dfiv. Tedy v dobach, kdy jesté
feminismus nebyl tak cool a tricka s napisem
o feminismu znamenala pomérné riskantni
byznys.

U zapojeni feminismu v reklamé je potreba
se ptat na ucel, za nimz je vyuzivan. Primarnim
cilem totiz samozrejmé neni zadny boj za
zenska prava i women empowerment, ale co
nejlepsi prodej daného vyrobku. Cely svét mar-
ketingu vzdy vyuzival stereotypnich obrazti zen
amuzl pro vytvareni potreb spotrebitelll a jako
takovy se zda byt z podstaty antifeministicky.
Atributy muzstvia zenstvibyly konstruovany
(nikoli vyhradné, ale vyrazné) prostrednictvim
reklam. Jestlize se dnes v reklamnich strategi-
ich hojné vyuziva Zenska emancipace, mlze-
me si byt jisti, Ze za nimi stoji velmi nakladné
prazkumy trhu, které dokazuii, ze Zeny maiji
o tato témata zajem. Ted fr&i feminismus, tak
pro¢ neprodat trochu emancipace?

Komaodifikaci, ktera ma vést predevsim
ke zvySeni prodeje, dochazi ke zplosténijed-
notlivych témat. I kdyz leckteré znas u téchto
reklam ukapne slza afikame si, ze lepSinéco
nez nic, kritika, se kterou reklamy prichazeji,
sedrziv bezpeénych mantinelech. Je tieba
udélat (r)evoluci, ale ne zas tak moc velkou.
Lidl se nepozastavuje nad tim, pro¢ by to mély
byt zeny, kdo pro nas pripravuje Vanoce. Dove

sice boura unifikovanou predstavu krasy,
nahrazuije ji vSak jinym kultem, ve kterém bude
pouze trochu vice rozli¢nosti. H&M vzkazuje,
ze uz nestacibyt tuctové krasna, ted'navic
musime byt krasné zajimavé a jedinecné.
Obavy z vlastniho vzhledu, které zeny a divky
cely zivot prozivaji, tak nemizi. Sila, ktera srsi

z zen v reklameé na boty Bianco, mlze byt jisté
inspirativni.,,Rovné odménovani nenidosta-
Cujici,chceme vic,"fika se v ni. Problém ovsem
je, Ze existuje spousta zen, kterym nedosta-
teéné ohodnoceninebrani kupovat si super
boty a oble¢eni nebo utracet za predrazene
kaderniky, zato jim v§ak branivest dustojny
zivot. Reklama pochopitelné nerozporuje
systém konzumni spole¢nosti, nadmérné
spotreby ¢i dokonce socialni nerovnosti, ale
jenho spolu s kulturou sexismu (pfiznané)
pretira nardzovo.

Tézko najit jednoznacnou odpovéd
naotazku, jak tyto reklamy na Zzeny plisobi.
Jemozné, ze tricko od Dioru na strankach
modnich ¢asopist bude pro mladé divky
impulsem, proC se o feminismus dal zajimat.

A trebajim naopak bude ¢asem pripadat, ze
tenhle feminismus je jen pro bohaté. Mozna,
ze reklama na Lidl bude prvnim momentemna
cesté k pochopeni, ze zenam opravdu za je-
jich pécinikdo ani nedékuije, ani neplati. Byt by
mohla mit ¢ast feministek chut vysklit dlazebni
kostkou vylohu Dioru v Parizskeé ulici, myslim,
ze bychom se mély v zajmu zachovani dusev-
niho zdravi (nikoliv soukromého vlastnictvi)
prestat nad témito reklamami rozcilovat,
protoze bezpochyby prijdou jesté dalsi.

Feminismus je prostéinafirmy natéhle
maodniviné budou jesté chvili surfovat. Musime
se ale naucit takovato gesta smecovat a zaro-
ven kultivovat feminismus jako hnuti, které ma
zenam pomahat, nikoliv jako produkt, ktery
ma prodat cokoliv, na co si kdo zrovna vzpo-
mene.V jedné parizské vyloze jsem pred lety
spatfila svetr ze stoprocentniho kaSmirus Che
Guevarou za 800 eur. Jestli existuje modni
peklo, pak je nad slunce jasné, ze se do néj ten-
to svetr spolu s fem trickem od Dioru dostane
mnohem spis nez ponozky v sandalech.

Eva Svobodova: Prilis draha rovnost. A2larm.cz,
14.4. 2017.
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Spolupracovalajsi s Davidem Zabranskym,
spisovatelem, ktery pro vasiinscenacive
Studiu Hrdinli napsal monolog Stanislava
Majera. Pro souhru HaDivadla a Studia
Hrdinu, tedy Macochu, sis vybrala pfedlohu
Petry Hillové, autorky v té dobé s divadelnimi
texty také teprve zacinajici. Co té k témto
tvarclim pfesné privedlo?

Individualisty mam rada a branim se odjakziva
Skatulkovani. Neni pro mé az tak podstatné,
jestlidotyény je nebo neni dramatik, mnohem
vic mé zajima jeho téma, to jak nahlizina svét
okolo, ¢im se zabyva, jaky ma postoj ajakym
zpusobem jej formuluje. Rada se konfrontuiji

s nécim, co mineni Uplné blizké, protoze mam
dojem, ze to rozSifuje mdjrozhled a podporuje
schopnost mysleni. Petra Hllova i David
Zabransky jsou nejen vynikajici autori, ale
angazuji se ve verejném zivoté a jejich nazory
Ci postoje jsou Casto kontroverzni a vyvolavaiji
vasnive diskuze. Neboji se it proti proudu

a pripominaji existencijinych svétd - jsou
takovymi ,pravodci nebezpecnym tzemim®.
A promé osobné je prfesné toto smyslem
divadla - zkoumat, angazovat se, sdilet a pre-
devsim komunikovat.

Jak funguje tva adaptace Macochy?

Pdavodni monolog v knize jsme rozdélili

mezi pét herecek. Je to velice rliznoroda
spolecnost aja se radanechavaminspirovat
rozdilnymi pristupy a osobnimi pribéhy kazdé
znich. Vznika tak celé spektrum charakterd,
respektive postav: autorka, matka, milenka,
manzelka a pfedevsim zena-monstrum. Je to
takova ,pétihlava san®, ktera svadikazdodenni
boj o své misto na slunci - nebezpedna je
ovSem predevsim sama sobé. Jde nam o zob-
razeni mentalnich procesut odehravaijicich

se v hlavé jedné bytosti, ktera se cilevédomé
propada

do propastijenom proto, aby se nestala ,obéti*

aposlusnou,plnitelkou” tradi¢nich (zenskych)
roli. Vic neprozradim, abychom divaky nepfi-
pravili o prekvapeni.

Macocha prvoradé exponuje zenskou
otazku - tematiku Zenské role, nerovnovahy,
byti pro krasu €i vyuziti. Zaroven i nékteré
motivy miiZzeme chapat jako univerzalni,
nadgenderové (pohled do zakulisi kulturni
scény, rodi¢ovstvi ve své ihrnné podobé,
alkoholismus). Lakalo té na predloze pravé
toto rozkryvani ,tabu“?

Ano, je tojeden z dvodu.

Pro tebe jako brnénskou rodacku je exis-
tencialni téma o minulosti a (ne)ztracenych

moznostech jisté osobnim zazitkem.

Jak se ti béhem zkouseni vSechny ty
vzpominky a obrazy zrcadlily a zaklapavaly
k sobé - ve vztahu ke §kole, rodnym ulicim,
podnikliim, které prezily nebo zmizely,

k rodiétim, lidem... pod jejichZ vlivem jsi
vyrustala a ktef¥i té formovali?

V Brné jsemvzdycky rada, je to ,,moje” mésto
acitim se tady doma. V poslednich letech
jsem stale na cestach a o to silngji si uzivam
moznost travit ¢as na mistech a s lidmi, které
mam rada. Az ted'si uvédomuiji, nakolik jsou
toto mésto ajeho obyvatelé doslova soucasti
me duse. A protozZe jsem Clovek, ktery Zije
predevsim pritomnosti, vnimam vSechny
zmény - vcetné ,ztrat" - bez jakékoliv horkosti
¢imelancholie. Jsem Briak jak poleno - hrdé
se hlasim mezi totalni vyznavace viry v Brno.

Ptal se dramaturg inscenace Matéj Nytra.

Elfriede Jelinek:
Sipkova Ruzenka

Mou jsoucnostije spanek, tudiz je zivot mou
logickou hranici. Mozna je mou jsoucnostiale
pouze &ekanina to, az budu polibena. Cekani
jako touha pojiném byti? O prestavce v byti.
Ne, spiSe v jeho prodlouzeni! Néjaky princ,
sem s nim, jesté branal Rada bych néco zazila,
znehybnuje mé vsak schopnost probudit se.
Otazkou zlstava: Jste viibec tim, od koho
mam ¢ekat, ze mé polibi? Radéji tuto otazku
nepokladam, protozZe anija prece nevim, kym
budu, az se probudim. Prozatim budu mrtva.
Coz znamena, toho Casu jsem stale jesté
mrtva. Ale nesmim se, tak jako jini, ve smrti
rozplynout a ucinit se nicotnou, nybrz jsem na-
opak postavena pred obtizny ukol, naladovat
se smrtiaz témeér k prasknuti, smrt je takrikajic
konzultantem a konstantou mé jsoucnosti,
abych zvladlajeji propastnost a kazdy den se
nanovo dopracovala k moznosti BYT. Prog
mam zrovna ja dokonce i ve smrti takhle dfrit,
abych potom stejné nebyla nic vic nez mrtva?
Dalsi otazka: Jako co se ¢lovék probudi? Koho
polibite? Nikdy predtim jsem vas nevidéla.

Jak mam védét, kym jste byl predtim, své
vazby k zivotu jsem prece ztratila. Bytije

sice s ni¢im nesrovnatelné, ale co sistimma
¢lovék podit. Stejné nema zadnou moznost
srovnani. Vy si prosté prijdete a tvrdite, Ze jste
princ. No dobra, zfejmé jim budete, nebot to
vypada, ze jsem v tomto okamziku probuzena,
coz je mozné jenom diky vam, jak mi svého
¢asu prorokovala paniF. At uz jste kdokoliv,
musim beztoho vzit zavdék tim, co je k mani.
Nemluvim ze spanku, znéhoz se prilezitostné
probouzim. Jsem tedzjevné skute¢né bdéla.
Tahle pani F. se svymi predpovedmi, ze pry
ani moje duse to v mém téle dlouho nevydrzil
A zanéco takového pozaduiji tyhle véstkyné
jesté k tomu penize, prosté neuvéritelné! Jak
to mate vydrzet vy, m0j mily princi, kdyz to ani
ma du$e nezvladla! Chcete mivysvétlovat,

kdo jsem, zatimco ja se jiz na zakladé pouheho
polibku smim dohadovat, kym jste vy?

To jsem pred vami o krok napred. Jenom si
princ fikate, nebo jim skutec¢né jste? Blbost.
Musite jim byt, viz predeslé, jinak bych jesté
spala. Ale kdo jste vlastné doopravdy? Jaké
zemi hodlate vladnout? Vsadim se, ze moji.
Akvulitomujsem se pichlao trn, nebo co to
bylo. Jesté jsem se v sobé nesmysiné hrabala
ahledala pri¢inu oné nahlé prudke bolesti, ac-
kolijsemtentrn, tedy to Spicate, Ze ano, prece
mohla spatfit. A pak jsem byla mimo. Konec.
Film pFetrzen. Smytec. Kdo jsem. Kde jsem.
Ted'midoslo, ze musite byt princem, aja se
podrobuiji této pravdé vaseho byti. No dobra,
mnozi mi vas budou zavidét, mné same budou
ale zavidét taky, nebot jsem rovnéz princez-
nou. Objevuiji se na titulnich strankach, ale ani
ty minemohou dokazat, kym jsem. Mozna, ze
vsichnilidé, cojichje,jsou princezny a prin-
cove. Tak pravi kazatelé, a lidijsou ze svého
boje o preziti tak zpitoméli, Ze jim véri. VSichni
lidi, které znam, jsou v kazdém pfipadé pouha
poupata. To je prece jenom posun spravnym
smérem. A dospéli jsou na né prisni, jako priro-
da na prirodu. Matné si vzpominam. Raze.
TomUze ¢lovéka poplést. Co je tady napsané?
Néjaka zenarika, Ze to byl druh Silenstuvi.

Rika: Diky nému jsem doufala, ze budu moci
konegéné zit. Rika: Chtéla jsem it jenom pro
ného a bylo to, jako kdybych teprve diky nému
nalezla svoji dusi, jako kdybych bez ného
nebyla ni¢im jinym nez prazdnou nadobou,
ateprve on mé naplnil, a sice laskou. Bravo.
Tato Zena byla prave stvorena, aja smim byt
prvni, kteraji k tomu gratuluje. Ted'se divana
néjakého muze a vypada, jako kdyby presné
védéla, s kym ma tu Cest. Ted'se nachystala,
ze to vSechno zavaria ucinitrvanlivym, misto
aby spokojené pozvykala to,coma, atésila

se ze Stavnaté pastvy. A svého vydobytku se
pta: Jsijesté tim samym Clovékem, kterym jsi
byl véera? A budes jim take jesté zitra? Pozitfi?
Pote, co uz se stal celou jeji dusi, chce od ného
jesté vedet, kym je? Neuvéritelné. A kdyz ji pak
nato rfekne ne, vSechno se v ni zhrouti. Aspon
ze name se mlze zhroutit pouze tento lehky,
vlastnoruéné zhotoveny zivy plot zobchodu
se stavebninami. Ale protoze musite byt

Mr. Right, tento Zivy plot naopak kazdym
okamzikem povstane a polidsti se. Slapnéte
prosim vedle, abyste nebyl sam poslapan,
nebot mdj dvorni stat ted's nejvétsi pravdé-
podobnosti pozméni své télo a vklouzne ze
sve nejlepsi formy, formy zivého plotu, zpét
do puvodni formy své télesnosti. Doufejme,
Ze mezitim nezazdili vchody, jinak se uz lidé
nedostanou do vlastnitélesné formy, chudacci
jedni. Zadna rtizova situace, to vam, jen tak
mezi nami, feknu, byt vyrobenaz riizi. Z jednoho
stavu se probudit a ten druhy, do kterého se
ma ¢lovek dostat, jesté, resp. uz neznat. Divam
se navas opaleny obli¢ej, pane princi, na gel
ve vaSich tmavych vlasech a na svaly pod
vasim trickem, patram po kolenou a zadku ve
vasich prilis Sirokych surfarskych kalhotach
aptamse: Je tovllbec mozné, Zze to jste vy
azejste tamnékde pod tim? Je mozné, ze vy
jstevy? Je mozné, Zze jajsemja? Je mozné,

ze myslite mé&? Musi to tak byt, jinak bychom
tady nebyli. To znamena: Kdybyste neprisel,
anijeden z nas by tu nebyl. To znamenag, ze
kdybyste nebyl prisel, nebyla bych, nebo bych
prinejmensim jesté nebyla. Dékuiji.

Elfriede Jelinek: Sipkova RtiZenka.

Z némeckeho originalu Der Tod und Médchen Il
(Dornréschen) prelozila Barbora Schnelle.
Berlin Verlag GmbH, 2000 / Svét a divadlo
3/2005.
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